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O Rio de Janeiro, Cidade Maravilhosa, €, em 2024, também a capital do G20, € conhe-
cido internacionalmente por seus grandes eventos tradicionais, como o Carnaval e o
Réveillon, e por sua estonteante beleza natural. Ndo a toa, nessa gestao, nos tornamos
a cidade mais filmada da Ameérica Latina com quase 8 mil diarias de flmagem em loca-
coes publicas em 2023, ultrapassando, inclusive, Paris, na Franca.

A economia criativa € um dos pilares do desenvolvimento econdmico do Rio, o setor
audiovisual, um de seus principais segmentos. Dindmico e inovador, ele gera proprie-
dade intelectual com alto valor agregado, postos de trabalho qualificados e tem baixo
impacto ambiental. Ou seja, € a "cara do Rio".

Nesse sentido, o estudo "Economia do Audiovisual Carioca”, elaborado pela Prefeitura
do Rio por meio da Secretaria Municipal de Desenvolvimento Urbano e Econdmico (SM-
DUE) em parceria com a Secretaria Municipal de Cultura (SMC) e a Riofilme, trata desse
importante setor produtivo que fortalece o desenvolvimento econdmico carioca. Se-
gundo a FIRJAN, no Rio, a indUstria criativa tem a maior participacdo no PIB em todo pais
e € aqui que os trabalhadores desse segmento tém os maiores salarios. De acordo com
o estudo da SMDUE, foram mais de R$ 4 bilhdes movimentados por ano na economia
do setor audiovisual no Rio e mais de R$ 70 milhdes de impostos (ISS) arrecadados em
2023. Destaca-se ainda o estoque de empregos formais do setor: 20,4 mil.

Vale frisar que, nessa minha gestdo, por todas as politicas publicas implementadas, a
movimentacdo econdmica do setor audiovisual cresceu quase 60%, e a arrecadacgdo,
aproximadamente 70%, contribuindo para a geracdo de emprego e renda na cidade.
Entre 2021 e 2023, os investimentos no setor por meio da Riofilme, que estavam zera-
dos em 2020, foram de aproximadamente R$ 140 milhdes, distribuidos entre mais de
400 projetos. Além disso, politicas afirmativas garantiram que o investimento realizado
promovesse, em conjunto com o desenvolvimento industrial do setor, a ampliacao da
inclusdo e da diversidade entre os contemplados pelos editais.

Vamos seguir investindo em setores estratégicos como o audiovisual, que gerem grande
impacto econbmico e empregos, tragam beneficios para os cariocas e promovam a ima-
gem de nossa cidade internacionalmente. E assim, com transparéncia, responsabilidade,
visao e boa gestao, que o Rio vai avangar ainda mais no caminho do desenvolvimento.

EDUARDO
PAES
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Para contar a trajetéria econdmica da cidade do Rio nos Ultimos quatro anos, seria
preciso escrever um roteiro que passasse por diversos temas transversais como
inovacdo e tecnologia, mercado financeiro, crédito de carbono, transicdo energé-
tica e economia criativa. Isso porque muitos desses setores foram criados ou estdo
sendo fortalecidos pela atual gestdo do prefeito Eduardo Paes, como é o caso do
setor audiovisual.

No estudo "Economia do Audiovisual Carioca" fizemos um filme desse segmento
do setor de economia criativa, que € tdo importante para o Rio e para o seu de-
senvolvimento econdmico: com mais de 20 mil trabalhadores na cidade. Segundo
dados da Secretaria Municipal de Fazenda e Planejamento (SMFP), a movimentacao
econdmica estimada do setor audiovisual no Rio € de R$ 4,2 bilhdes.

Somente em 2023, o Rio arrecadou mais de R$ 70 milhdes em impostos sobre ser-
vicos (ISS) do setor do audiovisual. Caso fosse um grupo agregado de servicos, o
setor seria o 14° maior arrecadador de impostos (ISS), correspondendo a aproxi-
madamente um terco da arrecadacgao dos servicos de educacgido, 60% de eventos
e 83% de transportes. Nos Ultimos trés anos, a arrecadacao disparou quase 70%,
mostrando como o investimento publico nesse mercado € fundamental para impul-
sionar o setor, reverberando na economia como um todo.

O estudo, e todos os dados e informacdes contidos nele, mostram o efeito do in-
vestimento no setor, assim como servem de base para a elaboracdo de novas poli-
ticas pUblicas que possam alavancar ainda mais o mercado de audiovisual carioca
- uma potencial forca para o desenvolvimento econdmico do Rio.

CHICAO_
BULHOES
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Estamos completando um ciclo que comegou em 2021 e temos muito a comemorar.
Nos Ultimos quatro anos promovemos o renascimento de um setor que e estratégico
economicamente para a cidade e para o pais, e acima de tudo, faz o Rio pulsar no cora-
cao das pessoas, projetando a nossa cidade e criando no imaginario do mundo inteiro
o desejo de conhecer e viver as experiéncias que essa cidade Unica tem a oferecer.
Mas além do atributo lUdico que a arte tem de alimentar o nosso espirito, € preciso
falar do audiovisual como uma poténcia econdmica que pulsa e alavanca as maiores
economias do mundo.

A indUstria audiovisual carioca é um dos pilares de sustentacdo do cinema brasileiro.
Conforme dados da ANCINE, organizados nesse estudo, entre 1995 e 2023, a producdo
brasileira majoritariamente fluminense foi responsavel, em média, por 71% do publico e
70% da renda anual do cinema brasileiro. Sendo que em alguns anos, como 1996, 1998,
2000, 2005, 2006 e 2010, essa participacao superou 90%. Em 2022, a cidade do Rio
de Janeiro foi responsavel por 18,8% dos empregos formais gerados pelo setor audio-
visual no pais.

O balanco de realizacdes desta gestao vai ao encontro deste contexto, criando um
retrato que confirma que vontade politica e acdes efetivas sdo fundamentais para a
lideranca da producdo carioca e o seu impacto na indUstria audiovisual brasileira.

Entre 2021 e 2023, os investimentos da Prefeitura do Rio em audiovisual, por meio da
Secretaria Municipal de Cultura via RioFilme, superaram R$ 139,4 milhdes, viabilizando
418 projetos. Apenas em 2023, o investimento municipal foi responsavel pela geracao
potencial de aproximadamente cinco mil postos de trabalho na area técnica e artistica,
e sete mil entre atores e figurantes. A implantacado do mecanismo de "Cash Rebate"
viabilizou a atracao de R$ 83,7 milhdes em investimentos para a cidade em uma pro-
porcao de R$ 3,7 atraidos para cada R$ 1,0 investido pelo municipio. No ano passado,
o Rio consagrou-se tambem como a cidade mais filmada da América Latina e um dos
maiores destinos cinematograficos do mundo, superando Paris e Cidade do México
em nUmero de diarias de flmagem autorizadas em espacos publicos.



Estar a frente do berco do cinema ndo € uma conquista trivial, € fruto de muito trabalho
e de politica de governo, que se depender de nds, sera perene.

Por sua vez, o estabelecimento da parceria publico-privada para modernizacdo e ex-
pansao do Pdlo Cine Video, por meio da Companhia Carioca de Parcerias e Investi-
mentos (CCPar), viabilizou o investimento privado de R$ 92 milhdes no espaco, trans-
formando o Polo Cine Video em um dos maiores complexos de estUdios da América
Latina, e contribuindo para superar um gargalo histérico de infraestrutura na cidade.

No contexto pos-pandemia da COVID-19, entre 2021 e 2023, o volume de publico e
renda do cinema nacional tem demonstrado dificuldade em se recuperar, ficando mui-
to abaixo dos patamares atingidos nas duas primeiras décadas dos anos 2000. Neste
contexto, a lei n° 14.814/2024, de autoria do deputado federal Marcelo Calero, que re-
gulamenta a cota de tela para o cinema brasileiro, promoveu um impacto imediato na
recuperacdo do market share do cinema brasileiro, perceptivel ja em 2024. Os titulos
nacionais lancados até setembro somam 7,4 milhdes de espectadores, e pelo menos
trés deles ultrapassaram 1,5 milhdes de espectadores.

Outro ponto crucial aprofundado por este estudo € a necessidade urgente de uma
regulacdo para o VOD (Video on demand) no Brasil. Somos o segundo maior mer-
cado consumidor de streaming no mundo, atras apenas dos EUA, mas temos pouca
presenca de conteldo audiovisual brasileiro presente neste segmento de mercado. A
inclusdo adequada das plataformas de streaming no arcabouco regulatério no Brasil €
fundamental para o fortalecimento da cadeia industrial do setor audiovisual brasileiro
a longo prazo, com efeitos diretos na protecao a propriedade intelectual brasileira, na
valorizacdo do talento de técnicos e artistas nacionais, na estruturacdo de um sistema
de financiamento a producao eficiente, gerador de empregos e divisas, na competiti-
vidade internacional da indUstria nacional e no soft power brasileiro no exterior.

Esse estudo que compartilhamos agora com o cidadao carioca amplia os significa-
dos do investimento da Prefeitura em audiovisual, dando transparéncia a robustez do
impacto econdmico, cultural e social deste setor para a cidade. Ele reafirma a nossa
certeza de que investir e promover o audiovisual € um compromisso com os cariocas
e um excelente negdcio.

MARCELO CALERO
SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA

EDUARDO MARQUES CUPERTINO MAURICIO HIRATA FILHO DANIEL CELLI

DIRETOR ADMINISTRATIVO E FINANCEIRO DIRETOR DE INVESTIMENTOS COORDENADOR DA
- RIOFILME - RIOFILME RIO FILM COMMISSION
- RIOFILME
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O Audiovisual ocupa uma posicao central no ecossistema criativo do Rio de Janeiro, cidade
reconhecida por seu dinamismo cultural e artistico. Em um mundo cada vez mais conecta-
do e impulsionado pela evolucdo tecnoldgica, o audiovisual se torna a principal janela de
comunicacgao entre as artes, reunindo cinema, musica, design, animacdo e tantas outras
formas de expressdo que compdem nossa identidade cultural. Mais do que isso, € o setor
com maior capacidade de refletir a diversidade da sociedade e projeta-la para o mundo.

O Rio de Janeiro possui um enorme potencial para expandir seu PIB criativo, e a IndUstria
Audiovisual é indiscutivelmente um dos maiores vetores de crescimento. Nos Ultimos anos
temos gerado centenas de milhares de empregos, destacando-se a insergdo da camada
mais jovem: a indUstria € a que mais emprega pessoas com até 29 anos, oferecendo opor-
tunidades inclusivas e abracando a diversidade em todas as suas formas. A pluralidade de
vozes e talentos estd no DNA dessa atividade que reflete e amplifica as histérias de pes-
soas de diferentes origens, ragas, géneros e classes sociais.

Nesse cenario, o compromisso com politicas pUblicas de fomento ao audiovisual € indis-
pensavel para garantir que o Rio de Janeiro se fortaleca e atinja uma autonomia plena como
polo global da producgdo criativa. Dados e estudos sdo instrumentos essenciais. Investi-
mentos consistentes na criacdo, producao, distribuicdo e exibicdo de suas obras, além da
infraestrutura, capacitacdo profissional e inovacdo tecnoldgica sdo a chave mestra para
amplificar ainda mais o impacto econébmico e social do setor - fortalecendo a economia
local e projetando a cidade para o mundo.

Estamos certos de que a gestdo atual reconhece esse potencial transformador, e o estudo
Economia do Audiovisual Carioca ¢ uma prova disso. O compromisso com o crescimen-
to sustentavel da indUstria audiovisual deve ser uma prioridade estratégica. Trabalhando
juntos: poder publico, setor privado e produtores culturais podem ndo sé manter, mas
sobretudo ampliar os investimentos e oportunidades no setor. O futuro criativo do Rio de
Janeiro depende desse esforco conjunto - e ele ja comegou. Vamos em frente!

LEONARDO
EDDE

PRESIDENTE
SICAV - SINDICATO INTERESTADUAL DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL

VICE PRESIDENTE
FIRJAN - FEDERAGAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO






Economia do Audiovisual do Rio

Sumario Executivo

"Economia do Audiovisual Carioca" é um estudo elaborado pela Prefeitura
do Rio, por meio da Secretaria Municipal de Desenvolvimento Urbano e Eco-
ndmico (SMDUE), em parceria com a Secretaria Municipal de Cultura (SMC) e
a Riofilme, que trata desse importante setor produtivo do municipio do Rio
de Janeiro.

O audiovisual, com protagonismo relevante na capital fluminense, € um vetor
econdmico dindamico e inovador, gerador de propriedade intelectual com
alto valor agregado e de postos de trabalho qualificados, com baixo impac-
to ambiental e intenso efeito multiplicador positivo sobre outros setores da
economia local ao longo de toda sua cadeia de valor.

O estudo reldne e analisa um conjunto amplo de informacgdes oficiais dos
ambitos federal, estadual e municipal, bem como estudos nacionais e inter-
nacionais para tracar um panorama econdmico detalhado da indUstria audio-
visual no municipio do Rio de Janeiro, incluindo a sua inser¢do no contexto
nacional e global.

Sdo detalhados dados sobre o faturamento e a arrecadacao de impostos no
municipio e no estado, a organizacdo das empresas do setor, incluindo sua
distribuicdo por porte, atividade econémica e localizacdo geografica; a ge-
racao de empregos e postos de trabalho; o volume de producao audiovisual
realizada no municipio, e o investimento realizado pela prefeitura no setor de
2021 a 2023 e seus resultados.

A pesquisa traz ainda um recorte especifico sobre a producdo independente
carioca, incluindo o volume de empresas constituidas no municipio e regis-
tradas na ANCINE por ano, e sua produtividade no setor. Bem como o impac-
to da producdo cinematografica carioca no market share do cinema brasilei-
ro e os dados sobre a producdo audiovisual de séries para TV e Streaming.
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Tendéncia de crescimento global apds a pandemia de Covid-19

Estudos internacionais apontam um aumento consistente de receitas da in-
dUstria criativa e do setor audiovisual, apds o forte impacto da pandemia
de Covid-19. Dados da Pesquisa Global de Entretenimento e Midia (E&M)
2023-2027, feita pela PWC, sugerem que a cifra do mercado de entreteni-
mento pode alcancar, em 2027, US$ 2,8 trilhdes globalmente, indicando um
crescimento de 3,8% em relacdo a 2022. No Brasil, o faturamento pode che-
gar a US$ 41,3 bilhdes, uma projecao ainda maior, de 4,1%. Dados do Banco
Interamericano de Desenvolvimento (BID) reforcam essa tendéncia para o
audiovisual, indicando que Argentina, Brasil e México, as maiores indUstrias
audiovisuais da Ameérica Latina, podem alcancar a receita de US$ 170 bilhdes
até 2030, uma perspectiva de crescimento de 7,2% ao ano.

Audiovisual é motor do desenvolvimento social e econdmico na cidade

As boas perspectivas globais ja encontram eco em solo brasileiro, em es-
pecial no Rio de Janeiro. No municipio, a movimentacdo econdmica do se-
tor cresceu 56,2% nos Ultimos trés anos, chegando a mais de R$ 4 bilhdes
em 2023, tornando a indUstria audiovisual a 102 maior em movimentacao
econdmica do municipio. A arrecadacdo de impostos alcancou patamares
altos, com registro de 67,7% de aumento nos Ultimos trés anos, atingindo a
arrecadacao de R$ 70 milhdes em 2023 e configurando-se como o 14° maior
arrecadador de ISS do Rio.

O Rio também se destaca nos empregos do setor, ja que o estoque do setor
audiovisual no Rio € de 20,4 mil empregos formais na cidade do Rio de Janei-
ro. Ao se excluir os empregos dos Portais, provedores de conteUdo e outros
servicos de informacdo na internet, o nUmero de empregos passa para 14,0
mil, o que corresponde a 17,5% do total de empregos do Brasil. A curva de
crescimento do setor acompanha a retomada e o aumento do investimento

publico realizado pela Prefeitura do Rio de Janeiro, por meio da Riofilme.
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Entre 2021 e 2023, os investimentos no setor, zerados em 2020, superaram
R$ 139,4 milhdes, distribuidos entre 418 projetos. Somente em 2023, estima-
-se que os R$ 60,8 milhdes investidos, incluindo os recursos oriundos da Lei
Paulo Gustavo, contribuam para a criagao de 12 mil postos de trabalho.

Outro destaque de 2023 sdo as 7.885 autorizacdes as producdes filmadas
na cidade, emitidas pela Rio Film Commission, o que deixou o Rio de Janei-
ro a frente de Paris e Cidade do México em nUmero de diarias autorizadas,
configurando-se também como a cidade com mais diarias de filmagem da
América Latina.

Como parte da estratégia de alavancar ainda mais esses numeros e atrair
producdes de porte internacional, a Prefeitura também lancou, em 2022, o
mecanismo de atracao de investimentos Cash Rebate. Entre 2022 e 2023
foram investidos mais de R$ 22,8 milhdes, que atrairam R$ 83,7 milhdes adi-
cionais, totalizando um investimento de mais de R$ 106,6 milhdes na cidade.

A politica afirmativa praticada pela Riofilme entre 2021 e 2023 garantiu o au-
mento da proporcao entre inscritos e selecionados com vistas a ampliacao
da inclusdo e da diversidade entre os contemplados pelos editais. O nUme-
ro de projetos contratados de proponentes situados em regides da cidade
com menor IDH foi 61% maior do que o nUmero de inscritos com as mesmas

caracteristicas.

O aumento é ainda mais expressivo entre propostas lideradas por pessoas
negras, indigenas, trans ou com deficiéncia. Enquanto as propostas inscritas
representaram 26% do total, as propostas selecionadas alcancaram 45% en-
tre os projetos contratados, um aumento de 73%. Ja em relacdo a propostas
lideradas por mulheres, o total de propostas inscritas ja € maioria entre os
projetos apresentados a Riofilme, 63% do total, mas chegou ao patamar de

66% entre os selecionados.

10



Economia do Audiovisual do Rio

Produgdo cinematografica fluminense é essencial para o market share do

cinema brasileiro

Sob a perspectiva de resultados, o cinema fluminense se destaca em todo
periodo da série historica monitorada pela Agéncia Nacional de Cinema (An-

cine).

No periodo pds retomada do cinema brasileiro, 1995 a 2023, a producao bra-
sileira majoritariamente fluminense foi responsavel, em média, por 71% do pu-
blico e 70% da renda anual do cinema brasileiro. Sendo que em alguns anos,
como 1996, 1998, 2000, 2005, 2006 e 2010, essa participacao superou 90%.

O pico de publico e renda de filmes de producdo majoritaria do Rio de Ja-
neiro ocorreu em 2010, quando R$ 23,3 milhdes de espectadores foram ao
cinema ver filmes fluminenses, gerando uma renda de R$ 452,7 milhdes. Nes-
se ano, os filmes fluminenses representaram 95,7% do publico total de filmes

brasileiros, e a renda 95,1%.

No contexto pds-pandemia da COVID-19, entre 2021 e 2023, o volume de
pUblico e renda do cinema nacional ainda ficou muito abaixo dos patamares
atingidos nas duas primeiras décadas dos anos 2000, mas comeca a dar si-
nais de recuperacao, com tendéncia de crescimento em 2024. Os titulos na-
cionais lancados até setembro somam 7,4 milhdes de espectadores, sendo
gue pelo menos trés deles, "Os Farofeiros 2", "Nosso Lar 2 - Os Mensageiros”,
e "Minha Irma e Eu", ultrapassaram 1,5 milhdes de espectadores. Todos sao

produzidos por empresas cariocas.

O protagonismo carioca e a vocacao da cidade do Rio como centro da pro-
ducdo cinematografica e audiovisual brasileira reforcam a necessidade de
investimentos ainda mais robustos na infraestrutura e na consolidacdo dos
agentes do setor, com capacidade de gerar empregos, potencializar o cres-
cimento econdmico, a arrecadacao de impostos, a projecao internacional e
a atracao de investimentos. Sem perder de vista os desafios de inclusdo, de

inovacao e da promocao da cultura por meio do audiovisual.
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1. O setor audiovisval brasileiro
no contexto internacional

Segundo dados da Pesquisa Global de Entretenimento e Midia (E&M) 2023-
2027, realizada pela PWC em 2023, que analisa 13 segmentos de E&M em 53
paises, as receitas desses setores alcancardo US$ 2,8 trilhdes em 2027. De
acordo com o estudo, a projecado para o Brasil € de US$ 41,3 bilhdes em 2027.

O relatdrio estima ainda que o mercado cinematografico brasileiro, nono
maior mercado de cinema no mundo, pode atingir US$ 707 milhdes em 2026,
uma expectativa maior do que os US$ 638 milhdes de bilheteria alcancados
em 2019, antes da pandemia de Covid-19.

Outro estudo internacional, com um recorte mais especifico do setor au-
diovisual, "O impacto econdmico do setor audiovisual na América Latina"
realizado em 2023 pelo Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID),
com apoio da Netflix, aponta Argentina, Brasil e México como as maiores
indUstrias audiovisuais na América Latina, somando uma receita de US$ 20
bilhdes em 2021, sendo US$ 3 bilhdes vindos da producao cinematografica.
Globalmente, o estudo aponta um crescimento do setor de cerca de 7,2% ao
ano, alcancando US$ 170 bilhdes até 2030. O documento aponta ainda que,
em 2021, o setor audiovisual do Brasil gerou receita total de R$ 56,9 bilhdes
(US$ 10,5 bilhoes).

O estudo estima também os efeitos dos multiplicadores da atividade eco-
némica do setor audiovisual, concluindo que para cada US$ 10 gastos no
setor na América Latina, entre US$ 6 e US$ 9 sejam gerados na cadeia de
suprimentos, e que para cada dez empregos no setor, entre US$ 5 e US$ 7

https:/www.pwc.com.br/pt/estudos/setores-atividades/entretenimento-midia/2024/tl-pesquisa-global-
de-entretenimento-e-midia-2023-2027.pdf

https:/publications.iadb.org/pt/publications/portuguese/viewer/O-impacto-econ%C3%B4mico-do-setor-
audiovisual-na-America-Latina.pdf
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sejam gerados em outros setores. Em uma simulagdo, tendo como base um
gasto de R$ 54 milhdes (US$ 10 milhdes) em producao audiovisual, seriam
gerados R$ 42 milhdes (US$ 8 milhdes) de gastos adicionais na cadeia de
suprimentos (gastos indiretos), R$ 63 milhdes (US$ 12 milhdes) de gastos dos
trabalhadores em outros setores da economia (gastos induzidos), totalizan-
do um impacto econdmico de R$ 159 milhdes (US$ 29 milhdes) e a geracdo
de 1.222 postos de trabalho.

Dados divulgados em marco de 2024 pela Pesquisa Mensal de Servicos, do
IBGE, apontavam que os servicos audiovisuais haviam crescido 27,6% no Bra-
sil durante o més de janeiro, tendo sido um dos principais responsaveis pelo
crescimento de 0,7% no setor de servicos prestados no pais no periodo.

Dados da Agéncia Nacional do Cinema (Ancine) também mostram recupe-
racdo do publico cinematografico no ano passado.” Em 2023, o publico de
salas de cinema foi de 114 milhdes de pessoas, gerando uma renda bruta de
R$ 2,2 bilhdes. Um aumento de 23% em relacdo a 2022, mas ainda abaixo do
patamar recorde de R$ 2,8 bilhdes, estabelecido em 2019.

Deve-se notar, entretanto, que a parcela de filmes brasileiros neste cenario
ainda e diminuta: 3,7 milhdes de ingressos vendidos que correspondem a
apenas 3,25% do publico total. Muito abaixo dos valores de 2019 (24,1 mi-
Ihdes de ingressos e 13,5% do market share).

Na comparagdo com o cendrio internacional, esses niumeros também cha-
mam a atencdo. A Ancine aponta que, em 2023, a participacao de titulos
nacionais no market share do segmento de cinema no México foi de 4%, na
Argentina foi de 7%, na Espanha foi de 17,5%, na Franca foi de 40% e na Co-
réia do Sul foi de 48,5%.

https:/exibidor.com.br/noticias/mercado/13932-audiovisual-impulsiona-crescimento-do-setor-de-servicos-
no-brasil

https:/www.gov.br/ancine/pt-br/assuntos/noticias/ancine-apresenta-panorama-do-setor-audiovisual-
brasileiro-para-o-conselho-superior-do-cinema/apresentaoCSCPanoramadoSetorAudiovisual.pdf

https:/www.gov.br/ancine/pt-br/oca/publicacoes/arquivos.pdf/anuario-estatistico-2023. pdf
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Ao compararmos a variagao na participacao no market share entre os anos
2019 e 2023, o Brasil teve uma queda de 76,3%, o México teve uma queda
de 60%, a Argentina de 9,5% e a Coréia do Sul de 4,9%. Os paises europeus,
por sua vez, experimentaram crescimento no periodo, Frangca de 14,9% e
Espanha de 15,9%.

Em 2024, ha uma sinalizacdo que pode indicar uma reversdo da tendéncia
de queda no Brasil. O market share do filme brasileiro subiu para 8,4%, um
crescimento de 154% em relacdo a 2023. A queda acentuada no market sha-
re do cinema brasileiro até 2023 é problematica quando se considera, para
além dos impactos diretos do setor na economia (ja elevado) e dos (ainda
mais elevados) impactos indiretos, os efeitos intangiveis da producao audio-
visual de um pals, especialmente no que se refere ao soft power por ela ge-
rado, que afetam diretamente, por exemplo, o turismo. Mauro Garcia, entdo
presidente-executivo da Brasil Audiovisual Independente (BRAVI), em artigo
publicado na Folha de S. Paulo em 2023,° defendeu a indUstria como forga
criativa, afirmando que "estimula a criatividade, gera empregos, impulsiona
o crescimento econémico e molda a cultura por meio das historias que com-
partilha".

Ja o mercado de TV paga tem projecao de queda em todo mundo. Estu-
do da Ampere Analysis,” que cobre 96 paises, aponta retracdo do mercado
global em 2024, com menos 4% de penetracdo nos domicilios ao redor do
mundo. Os dados revelam que a queda ¢ liderada pelos EUA, onde a pene-
tracao da TV paga quase foi reduzida pela metade, passando de um pico de
84% em 2009 para 45% em 2023.

O cenario de reducdo de assinantes de TV Paga se repete no Brasil. Confor-
me dados do Anuario do Audiovisual Brasileiro, em 2022, o Brasil registrou
12,5 milhdes de acessos a TV Paga e 18,8 milhdes em 2016, uma queda de
mais de 32,4%. Sob outro recorte de pesquisa, a PNAD Continua, do IBGE,

https:/www1.folha.uol.com.br/opiniao/2023/07/0-audiovisual-como-soft-power.shtml

https:/www.ampereanalysis.com/products/about/markets-operators

https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias,/2012-agencia-de-noticias/noticias /41024-internet-
foi-acessada-em-72-5-milhoes-de-domicilios-do-pais-em-2023
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apontou que 25,2% dos domicilios com televisdo no pals tinham acesso a
servico de televisdo por assinatura em 2023. Em 2016, esse percentual era
de 33,7%, uma retracao de 25,2%. A situacdo se repete no estado do Rio de
Janeiro, conforme analise explicitada nos dados de recolhimento de ICMS.

Em relacdo ao streaming, segundo a PNAD, entre os domicilios com televi-
sdo, 43,4% (ou 31,1 milhdes) utilizavam algum servico pago nessa modalida-
de. Um ponto de atencdo desse mercado diz respeito a auséncia de regu-
lamentacdo sobre a atividade. Um estudo da Ancine” aponta que "o Brasil €
2° pais que mais consome streaming no mundo, (...) sendo o segundo maior
pais em nUmero de assinantes, atras apenas dos EUA, e a frente do Reino
Unido, Australia, México e Francga".

Considerando o tamanho deste mercado e sua curva ascendente de cres-
cimento, desde 2017, o legislativo brasileiro debate algumas propostas de
regulamentacdo por meio do projeto de lei. Com variagdes, as propostas
se assemelham aquelas adotadas pela Audiovisual Media Services Directi-
ve - AVMSD (Diretiva dos Servicos de Comunicagao Audiovisual) da Unido
Europeia. De acordo com a Ancine, em termos gerais, a entidade regulou o
servico em trés eixos, que funcionam como diretrizes para os paises mem-
bros que podem adota-los de acordo com as caracteristicas de cada local:
cotas de conteldo, posicdo proeminente na tela e contribuicdo financeira
dos players para a producao de obras locais.

https:/www.gov.br/ancine/pt-br/centrais-de-conteudo/publicacoes/apresentacoes/Streamingevod. pdf
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2. O setor audiovisual no
contexto das industrias
criativas brasileiras

O estudo "Mapeamento da IndUstria Criativa no Brasil”, elaborado pela FIR-
JAN - Federacao das Industrias do estado do Rio de Janeiro em 2022, cobre
o periodo de 2017 a 2020 e analisa 13 segmentos da chamada IndUstria Cria-

tiva, dividida em quatro grandes areas:

P Consumo: Design, Arquitetura, Moda, Publicidade e Marketing:
P Midias: Editorial e Audiovisual;
P Cultura: Patrimonio e artes, MUsica, Artes Cénicas e Expressdes Culturais;

P Tecnologia: P&D, Biotecnologia e TIC.

De acordo com o estudo, desde meados dos anos 2000, a IndUstria Criativa
vem aumentando sua participacdo no PIB do pais: enquanto em 2004 re-
presentava 2,1% do PIB, em 2020 atingiu a maxima histérica de 2,9% do PIB,
totalizando R$ 217,4 bilhdes, valor comparavel ao de construcéo civil, que
também responde por 2,9% do PIB, e superior a producdo total do setor

extrativista mineral (Grafico 1).
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Grafico 1: Participagdo do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro

Fonte: FIRJAN. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Ainda segundo o estudo, em 2020, o setor contava com 935 mil profissio-
nais formalmente empregados, o que representa um aumento de 11,7% em
relacdo ao ano de 2017. Vale frisar que o setor foi resiliente durante a pan-
demia, com sua participagdo na economia crescendo de maneira particular-
mente acelerada a partir de 2018, gracas ao aumento da area de Consumo
e Tecnologia.
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O Grafico 2 mostra que as taxas de crescimento da Economia Criativa tém

sido melhores do que as taxas de crescimento da economia como um todo.

Grafico 2: Taxa Real de Crescimento do PIB

Fonte: FIRJAN. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Com base em estimativas da pesquisa, em 2020, as maiores participagoes
da IndUstria Criativa em PIBs estaduais ocorreram no Rio de Janeiro (4,6%),
Sao Paulo (4,4%) e Distrito Federal (3,1%). No caso do RJ, a posicao de des-
taque se justifica por dois motivos: o estado é o 4° com maior aumento de
valor gerado pela IndUstria Criativa no periodo de 2017-2020 (+13,4%) e tam-
bém o que sofreu maior retracdo da economia no periodo (-7,9%).

Apesar do crescimento liquido positivo, ha grande heterogeneidade de de-
sempenho entre as areas da Economia Criativa. No periodo analisado, as
areas de Consumo e Tecnologia cresceram 20% e 12,8%, respectivamen-
te, enquanto as areas de Cultura e Midia apresentaram retracao de -7,2% e

-10,7%, respectivamente.
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Destacam-se, como fatores para o crescimento de Consumo e Tecnologia,
a digitalizacdo da economia e as necessidades crescentes de empresas de
entenderem as dindmicas de mercado e os perfis de seus consumidores. Ja
para os setores de Cultura e Midia, esses foram fortemente afetados pela

pandemia.

Entretanto, como 85% dos empregos formais na IndUstria Criativa estdo nas
areas de Consumo e Tecnologia, o setor como um todo apresentou cresci-
mento durante o periodo. Dos 935 mil empregos (formais) no setor criativo
em 2020, os trés principais segmentos eram:

I.  Publicidade e marketing (223,5 mil empregos, ou 23,9%
do total);
Il.  Pesquisa e desenvolvimento (166,0 mil empregos, ou
17,.8% do total);
.  Tecnologia da informacdo e de comunicacao (146,3 mil

empregos, ou 15,6% do total).

Alem disso, o rendimento médio do trabalhador criativo, em 2020, era de R$
8.572, valor cerca de 2,4 vezes maior do que a média salarial brasileira. Nos
segmentos mencionados acima, em particular, os rendimentos médios eram
de R$ 7.801 (Publicidade e Marketing): R$9.414 (TIC); e R$ 15.126 (P&D) - este
Ultimo o segmento de maiores salarios do setor. No estado do Rio de Janei-
ro, o rendimento médio era de R$ 12.787 mil, o maior salario desse setor no
Brasil, e quase trés vezes maior do que o rendimento médio do trabalhador

fluminense.

O Grafico 3 mostra o crescimento de vagas de emprego formais nas quatro
grandes areas da indUstria criativa para o periodo de 2017-2020.

Valores deflacionados pelo IPCA-RJ, de julho/2024.
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Grafico 3: Evolugao do NUmero de Empregados na Economia e da
IndUstria Criativa no Brasil, por Area Criativa (2017=100)

Fonte: FIRJAN. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Para além desses dados, o relatério também inclui uma analise mais aprofun-
dada para cada um dos treze segmentos que compdem a indUstria criativa
e, ademais, conta também com discussdes tematicas sobre as definicdes
de economia criativa, a valoracdo de intangiveis na indUstria, a protecdo da

propriedade intelectual e a relagcdo do setor com o soft power.
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3. Economia do Setor
Audiovisual Carioca

Faturamento e Arrecadacgao de ISS do Setor Audiovisual no Rio

A presente subsecdo apresenta os dados de faturamento e arrecadacao de
impostos municipais (ISS) sobre servigos ligados ao audiovisual. A Tabela 1

apresenta os vinte servicos incluidos na economia do setor.

Tabela 1: Servigos Ligados ao Audiovisual

Fontes: SMFP; SMDUE; SMC;: Riofilme. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".
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O Grafico 4 mostra a evolucdo da arrecadacao de ISS do setor audiovisual no
Rio, no acumulado em 12 meses, entre 2011 e 2023. O Rio arrecadou R$ 72,
milhdes de ISS desse setor somente em 2023.

Grafico 4: Arrecadagdo de ISS do Setor Audiovisual
(Acumulado em 12 Meses, milhoes R$)*

*dados deflacionados pelo IPCA-RJ. Fontes: SMFP; SMDUE.
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Vale frisar que a arrecadacdo de ISS do setor audiovisual aumentou 67,7%
nos Ultimos trés anos, passando de R$ 43,0 milhdes em 2020 para mais de
R$ 70 milhdes em 2023, com um aumento de R$ 29,1 milhdes.

Caso o setor audiovisual fosse um grupo agregado de servicos, seria o 14°
maior arrecadador de impostos (ISS), correspondendo a aproximadamente
1/3 da arrecadacdo dos servicos de educacdo,” 60% dos servicos de even-
tos'” e 83% dos servicos de transportes.

Servicos de educacio, ensino, orientacdo pedagdgica e educacional, instrucdo, treinamento e avaliacdo
pessoal de qualquer grau ou natureza.

Servicos de diversdes, lazer, entretenimento e congéneres.

Servicos de transporte de natureza municipal.
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No triénio 2021-2023, o setor do audiovisual arrecadou aproximadamente
R$ 200 milhdes™ de impostos (ISS).

J4 o Grafico 5 mostra a evolugdo da movimentacdo econdmica do setor
audiovisual no Rio, no acumulado em 12 meses, entre 2011 e 2023, por meio
das notas fiscais do faturamento desses servicos. Nesse sentido, pode-se
estimar que a movimentacao econémica do setor do audiovisual em 2023 foi
de R$ 4,2 bilhdes, posicionando o setor como a 102 maior em movimentacao

econdmica do municipio do Rio, segundo estimativas do estudo.

Grafico 5: Movimentagao Economica do Setor Audiovisual
(Acumulado em 12 Meses, bilhoes R$)*

*dados deflacionados pelo IPCA-RJ. Fontes: SMFP; SMDUE.
Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Destaca-se que a movimentacdo econdmica do setor audiovisual aumentou
56,2% nos Ultimos trés anos, passando de R$ 2,7 bilhdes em 2020 para mais
de R$ 4 bilhdes em 2023, com um aumento de R$ 1,5 bilhdo.

R$ 198,1 milhdes.
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Arrecadacao de ICMS do Setor Audiovisual no Rio

A presente subsecdo apresenta os dados de arrecadacdo de impostos esta-
duais (ICMS) de atividades ligadas ao setor do audiovisual. A Tabela 2 apre-
senta as atividades.

Tabela 2: CNAES Ligados ao Setor Audiovisual

Fontes: SEFAZ-RJ; SMDUE; SMC; Riofilme. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

O Grafico 6 mostra a evolucdo anual da arrecadacdo de ICMS do setor au-
diovisual no estado do Rio de Janeiro, entre 2017 e 2023. O Rio arrecadou
R$ 70,0 milhdes de ICMS desse setor em 2023, seis vezes menos do que
em 2017. O decréscimo da arrecadacdo de ICMS das atividades audiovisuais
no periodo, reflete as mudancas no ecossistema do setor provocadas pela
emergéncia do video por demanda, e em particular o seu impacto nos seg-
mentos de TV Paga e TV Aberta.
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Grafico 6: Arrecadagado de ICMS do Setor Audiovisual no Estado do RJ
(milhoes R$)*

*dados deflacionados pelo IPCA-RJ. Fontes: SEFAZ-RJ; SMDUE; SMC: Riofilme.
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

No que concerne a TV Paga, embora ainda se configure como um seg-
mento de mercado bastante relevante, dados do Anuério Estatistico do
Audiovisual Brasileiro - 2023 publicado pela ANCINE demonstram que no
periodo de 2016 a 2023, houve uma queda de 44,4% na base de assinantes
de TV Paga, que se reflete em uma reducao expressiva do faturamento do

servico (Grafico 7).
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Grafico 7: NUmero de Acessos de TV Paga no Brasil (em milhoes)

Fonte: ANCINE. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

No mesmo sentido, dados da agéncia relativos a programacdo dos canais
de TV Paga informam uma reducdo de 7,9 pontos percentuais (p.p.) no tem-
po dedicado a veiculacdo de publicidade entre 2016 (10,8%) e 2023 (2,9%).
Mesmo ndo contribuindo diretamente para arrecadacao do ICMS, a queda
acentuada da veiculacdo de obras publicitarias é reveladora do impacto dos
servicos de video por demanda, em particular os financiados por publicida-
de neste segmento de mercado (Grafico 8).
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Grafico 8: Porcentagem das Obras Publicitarias no Tempo Total de
Programacao da TV Paga (%)

Fonte: ANCINE. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Empresas Formais no Setor Audiovisual no Rio

De acordo com a Ancine (2019), o setor audiovisual compreende a indUstria
cinematografica e videofonografica do pals, isto é: os agentes de producdo,
distribuicdo e exibicdo dos segmentos de cinema (salas de exibicdo), TV
paga (comunicacao eletrbnica de massa por assinatura), TV aberta (radiodi-

fusdo de sons e imagens), video domestico e video por demanda.

Segundo dados do registro de agentes econdmicos da agéncia,”” até agos-
to de 2024, 1.675 empresas estabelecidas no municipio do Rio de Janeiro
tinham atividade econdmica principal relativa ao setor audiovisual. Elas se
encontravam distribuidas da seguinte forma, conforme descrito na Tabela 3.

https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/atividades-economicas-dos-agentes-regulares-registrados-
na-ancine / https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/agentes-economicos-regulares-registrados-na-
ancine / https://concla.ibge.gov.br/images/concla/documentacao/CNAE20_EstruturaDetalhada.xls
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Tabela 3: Empresas do Setor de Audiovisual no Rio

Fonte: Ancine (2024). Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Os dados fornecidos pela Ancine indicam ainda a existéncia de outras 1.088
empresas sediadas no municipio do Rio, cuja atividade principal ndo pertence
a0 setor audiovisual, mas que possuem atividades econdmicas secundarias re-
lativas ao setor, totalizando 2.761 empresas.

Os nUmeros revelam ser este um fendmeno recente, possivelmente estimulado
pela ampliacdo dos investimentos publicos na atividade. Como pode se verificar
pelo Grafico 9, somente nos Ultimos trés anos e meio anos,”® foram registradas
na cidade do Rio de Janeiro 625 empresas, com atividade principal audiovisual.

Entre janeiro de 2021 e agosto de 2024.
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Os novos registros representam um aumento de 100% em relacao ao volume
de empresas audiovisuais cariocas registradas na ANCINE no quadriénio an-
terior (2017/2020), mesmo considerando que os dados mais recentes foram

coletados apenas até agosto de 2024.

Tal movimento se deu, particularmente, devido ao registro de empresas pro-
dutoras independentes e serd tratado em secdo especifica deste estudo.

Grafico 9: Empresas Registradas na ANCINE, sediadas no municipio
do Rio de Janeiro, com atividade economica principal relativa ao
setor audiovisual, por ano de registro e data de constituicao

Fonte: ANCINE. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

A Tabela 4 apresenta dados da Relacdo Anual de Informacgdes Sociais (RAIS)
do Ministério do Trabalho e Emprego sobre o nUmero de empresas no setor
audiovisual em 2021 por codigo da CNAE (Classificagdo Nacional das Ativi-
dades Econdmicas). Foram consideradas as mesmas doze atividades econ6-
micas audiovisuais da Ancine (2019).
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Tabela 4: NUmero de Empresas do Setor Audiovisual no Rio*

*dados de 2021. Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

E importante destacar que os dados extraidos da RAIS s3o relativos a esta-
belecimentos que possuem ao menos um empregado, sendo, portanto, um
subconjunto do universo de empresas atuantes no setor audiovisual. Neste
sentido, a comparacdo das informacdes oriundas do registro de agentes
econdmicos da ANCINE e da RAIS revelam aspectos importantes do setor.

Em termos de volume total de empresas audiovisuais no municipio do Rio
de Janeiro, os dados da RAIS revelam haver 530 estabelecimentos com ao

menos um empregado.

Utilizando o mesmo periodo para fins de comparacado, de acordo com os
dados da Ancine, até 2021, havia 1.134 estabelecimentos com atividade prin-
cipal audiovisual registrados na agéncia. Ao cotejarmos os dados, é possivel
estimar que pelo menos 50% das empresas atuantes sdo empregadoras.
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Do total de 530 estabelecimentos, a maior parte (40,8%) era de atividades
de producio cinematografica, de videos e de programas de televisdo. Con-
siderando as atividades de producdo e pods-producdo cinematografica de
video e televisdo, a participacdo era de 49,1%.

Ao compararmos estes dados com os oriundos da Ancine, verifica-se que,
nesses setores, a proporcdo de estabelecimentos com menos de um em-
pregado € particularmente acentuada. Segundo dados da agéncia, até 2021,
havia 1.067 empresas registradas com atividades principais de producao ou
pos-producdo cinematografica de video e televiso.

Segundo dados da RAIS, apenas 260 estabelecimentos dedicados a essas
atividades possuem ao menos um empregado, 24% do total. Esse cenario é
condizente com o modelo de negdcio predominante na atividade, baseado

principalmente na contratacao de prestadores de servico por projeto.

Também ¢é importante destacar que, entre os estabelecimentos emprega-
dores, aparecem atividades de Portais, provedores de conteiudo e outros
servicos de informacdo na internet (28,1%). Segundo a Ancine (2019), a inclu-
sdo da CNAE (63194) Portais, provedores de conteldo e outros servicos de
informacdo na internet no setor se deve ao crescimento da importancia dos

servicos de streaming de conteUdo audiovisual nos Ultimos anos.

O Grafico 10 mostra a evolucdo do numero de empresas empregadoras no
setor audiovisual e do total de empresas empregadoras na capital fluminen-
se desde 2010 até 2021. A evolucdo deste segmento no setor audiovisual é
coerente com a evolucdo do total de empresas no Rio, com ascensdo entre
2010 e 2014, até o patamar de 720 empresas. O decrescimento progressivo
se inicia em 2015, até atingir o menor valor em 2020, de 528 empresas.
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Grafico 10: Evolugao do NUmero de Empresas do Setor Audiovisual
no Rio

Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

A acentuacado da reducdo do volume de empresas empregadoras no perio-
do 2020 e 2021 revela o impacto da pandemia da COVID-19 sobre os postos
de trabalho no setor.

A disposicao das empresas empregadoras do setor de audiovisual no Rio
por Area de Planejamento (AP) indica um maior nUmero de empresas na AP2
(Zona Sul e Tijuca), com 37%, seguida pela AP4 (Barra e Jacarepagud), com
30,7% das empresas e nas duas APs juntas concentravam mais de dois tergcos
das empresas do setor audiovisual no Rio. A AP1 (Centro) e AP3 (Zona Norte)
detinham 22,1% e 6,5%, respectivamente, das empresas do setor (Grafico 11).
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Grafico 11: Distribuicao das Empresas do Setor Audiovisual no Rio
por Area de Planejamento (AP)*

*2021. Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Olhando os bairros individualmente, no Grafico 12, a regido que se destaca é
a Barra da Tijuca (23,9%), seguido do Centro (17,4%) e Botafogo (7,8%).

Comparando a relacao bairro e AP, se pode destacar que enquanto na AP4
ha uma grande concentracdo das empresas na Barra da Tijuca, e na APT uma
concentracdo no Centro, a AP2 apresenta uma ampla dispersdo das empre-
sas nos bairros de Botafogo (7,8%), Copacabana (4,1%), Tijuca (3,1%), Ipane-
ma (3,1%), Jardim Botanico (2,9%), Leblon (2,9%), Laranjeiras (2,5%) e Gavea
(2,2%).

33



Economia do Audiovisual do Rio

Grafico 12: Distribuicao das Empresas do Setor Audiovisual no Rio
por Bairro - Top 10*

*2021. Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Do total de 530 empresas no setor audiovisual em 2021, a maioria (76,6%,
406) sdo microempresas, com até nove empregados. Em segundo lugar,
vém as pequenas empresas (16,8%, 89), que sdo aquelas que tém entre 10
até 49 empregados. As empresas de médio porte, entre 50 e 99 funciona-
rios, representavam somente 2,6% das empresas do setor. Por fim, as empre-
sas de grande porte (acima de 100 funcionarios) representavam 4% do total
de empresas do setor.

Cabe destacar que o tamanho da empresa varia muito dentro das atividades
que compoem o setor audiovisual. Nas atividades de televisdo o percentual
de microempresas € bem menor, sendo de apenas 9,1% entre programado-
ras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura, e de 30% nas ativida-
des de televisdo aberta. Em compensacao o percentual de empresas medias
e grandes chegava a 45% nas atividades de televisdo aberta.
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Nas atividades de producdo e pds-producdo cinematografica, de video e te-
levisdo que somadas representavam o maior nimero de empresas no setor,
a parcela de microempresas era de 87,5% e 86,4%, e o percentual de empre-
sas médias e grandes era de 2,8% e 0%, respectivamente.

Grafico 13: Distribuicao das Empresas no Setor Audiovisual no Rio
por Tamanho da Empresa e CNAE, 2021

Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".
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Empresas produtoras audiovisvais independentes sediadas no Rio

Ao observarmos a Tabela 3, verifica-se que 96% das empresas (1.602) tém
atividades principais: producdo ou pds-producdo cinematografica de videos
e de programas de televisdo. A alta concentracdo das empresas do setor au-
diovisual nessas atividades requer um olhar mais aprofundado para debater
suas particularidades.

Em primeiro lugar, € importante circunscrever o universo com mais precisao.
Considerando as definicdes de produtora brasileira independente utilizadas
pela ANCINE,” que incluem empresas com atividade econdmica principal e
secundaria de producédo, verificamos que, até agosto de 2024, havia 2.085
empresas produtoras independentes sediadas no municipio do Rio de Ja-
neiro registradas na Ancine. Volume 30% maior que o de empresas que pos-
suem apenas producao como atividade principal.

Instrugdo Normativa ANCINE n.° 158, de 23 de dezembro de 2021, Art. 13.:

"Art. 13. Para fins de aprovacdo do projeto para captacdo, a ANCINE observara o atendimento das
seguintes condigdes:
| - da proponente:
a) registro na ANCINE, e sua regularidade, como agente econédmico brasileiro independente, nos
termos da Instrucdo Normativa que trata de registro de agentes econémicos;
b) adequacio da atividade econdmica ao objeto a ser realizado, devendo apresentar como
atividade econdmica, principal ou secundaria, no seu instrumento de constituicdo ou em alteragcdes
posteriores, aquelas classificadas nas seguintes subclasses:
i. CNAE 5911-1/99 - atividades de producdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo
ndo especificadas anteriormente, 5911-1/01 - estUdios cinematograficos, ou 5911-1/02 - producdo de
filmes para publicidade, nos casos de projetos de desenvolvimento, produgéo e festivais; ou
(...)

Instrugdo Normativa ANCINE n.e 91, de 1 de dezembro de 2010, Art. 80-A, §3°:
"Art. 8°-A (...)
(...)
§ 3¢ Para fins de classificagdo conforme o inciso lll do caput, considera-se produtora brasileira
independente a empresa que produza conteldo audiovisual e que atenda as seguintes condicdes,
cumulativamente:
| - ser constituida sob as leis brasileiras; Il - ter sede e administracdo no Pais; Il - ter 70% (setenta
por cento) do capital total e votante sob titularidade, direta ou indireta, de brasileiros natos
ou naturalizados ha mais de 10 (dez) anos; IV - ter a gestdo das atividades da empresa e a
responsabilidade editorial sobre os conteldos produzidos exercidas privativamente por brasileiros
natos ou naturalizados ha mais de 10 (dez) anos; V - ndo ser controladora, controlada ou coligada
a programadoras, empacotadoras, distribuidoras ou concessionarias de servico de radiodifusdo
de sons e imagens; VI - ndo estar vinculada a instrumento que, direta ou indiretamente, confira
ou objetive conferir a sécios minoritarios, quando estes forem programadoras, empacotadoras,
distribuidoras ou concessionarias de servicos de radiodifusdo de sons e imagens, direito de veto
comercial ou qualquer tipo de interferéncia comercial sobre os conteddos produzidos; VII - ndo
manter vinculo de exclusividade que a impeca de produzir ou comercializar para terceiros os
conteldos audiovisuais por ela produzidos.
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Ao observarmos a série historica do volume anual de registros dessas empresas
na Ancine, no Grafico 14, verifica-se um aumento acentuado em anos recentes.

Grafico 14: Registro na ANCINE de Empresas Independentes com
Atividades Economicas Principal ou Secundaria de Produgao Cine-
matografica, por Ano de Registro de Data de Constituigao

Fonte: Ancine. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

No quadriénio incompleto 2021-2024, foram registradas 877 empresas pro-
dutoras independentes com sede no municipio do Rio de Janeiro, volume
135% superior ao registrado no quadriénio anterior de 2017-2020 (373). O
dado revela um aumento do interesse das empresas cariocas em empreen-

der nessas atividades.

O aqguecimento do setor de producao audiovisual, como evidenciado em
secdo especifica deste estudo, pode estar relacionado a ampliagdo recente
do investimento publico, particularmente pela Prefeitura do Rio de Janeiro,
através da Riofilme, assim como pelas leis federais n° 14.017/2020 (Lei Aldir
Blanc) e Lei Complementar n° 195/2022 (Lei Paulo Gustavo), que aportaram
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recursos emergenciais nas atividades culturais como medida de protecao

contra os impactos provocados pela COVID-19.

Um recorte relevante a ser observado nesse universo, no entanto, diz res-
peito ao volume de empresas produtoras independentes cariocas ativas, ou

seja, aquelas que efetivamente produziram obras audiovisuais no periodo.

Dados da Ancine, relativos a emissao de Certificado de Produto Brasileiro -
CPB,"® documento federal obrigatdrio que atesta a producdo de obra audio-
visual brasileira, revelam que no periodo de 2020-2023, 602 empresas pro-
dutoras cariocas produziram ao menos uma obra audiovisual independente,
e, dessas, apenas 372 produziram filmes de longa-metragem ou séries.

Ao cotejarmos esta informacdo com o volume total de empresas cariocas
independentes registradas regularmente na ANCINE até 2023 (1.890), verifi-
camos que apenas 32% se encontram efetivamente ativas, no que concerne
a producdo de obras audiovisuais. Se considerarmos apenas aquelas que

produziram longas-metragens ou series a proporcao se reduz a 20%.

Cabe observar que as atividades de producdo audiovisual também sdo co-
muns entre as empresas prestadoras de servico para producdes audiovi-
suais. Nesse sentido, a ampliacdo recente do volume de registros pode re-
velar um movimento de empreendedores que tradicionalmente atuam na
equipe tecnica e artistica de producdes audiovisuais, na direcdo de se via-
bilizar efetivamente como produtores audiovisuais. Além da entrada no se-
tor de empreendedores de outros setores que ainda ndo produziram obras

audiovisuais.

Ambos os movimentos sdo evidenciados pela divergéncia entre o volume
de registros na Ancine e o volume de constituicao de novas empresas no
periodo apresentado no Grafico 14.

_https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/obras-nao-publicitarias-brasileiras-registradas-na-ancine
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Empregos formais no setor audiovisual no Rio

A Tabela 5 mostra o estoque de empregos formais no setor audiovisual por
codigo CNAE, que sdo, em 2024, 20,4 mil empregos formais na cidade do
Rio de Janeiro, ao se considerar o total do setor audiovisual mais os empre-
gos dos Portais, provedores de conteido e outros servicos de informacao
na internet, o que corresponde a 14,1% do total de empregos do Brasil ao se
excluir os empregos dos Portais, provedores de conteldo e outros servicos
de informacdo na internet, o nimero de empregos passa para 14,0 mil, 7 o

que corresponde a 17,5% do total de empregos do Brasil.

A distribuicdo do emprego formal entre as atividades audiovisuais € bastan-
te distinta da distribuicdo das empresas. No emprego ha uma predominan-
cia das atividades de televisdo aberta, com 9,4 mil empregos, o equivalente
a 44,5% do total de empregos do setor. Apesar das atividades de televisdo
aberta representarem somente 3,8% do niumero de empresas, nesse ramo
de atividade quase metade das empresas eram de porte medio (50 a 99 fun-
cionarios) e grande (acima de 100 funcionarios).

Estoque de emprego da RAIS de dezembro de 2021 somado ao saldo acumulado do emprego do CAGED
de janeiro de 2022 a julho de 2024.

Em uma publicagdo da ANCINE, com dados da RAIS (2022), mostrava que o Brasil tinha 86,3 mil empregos
do setor audiovisual. Isso significava 18,8% do total de empregos do setor estavam no Rio de Janeiro (16,2 mil).
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Tabela 5: NUmero de Empregos no Setor Audiovisual no Rio*

*Estoque de emprego da RAIS de dezembro de 2021 somado ao saldo acumulado do emprego
do CAGED de janeiro de 2022 a julho de 2024. Fonte: RAIS e CAGED / Ministério do Trabalho e
Emprego (MTE). Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

O Grafico 15 mostra o saldo do CAGED, que corresponde a diferenca entre
contratacdes e desligamentos no setor, acumulado més a més, e é uma me-
dida de geracao de emprego. Entre janeiro de 2021 e julho de 2024, com-
preendendo o periodo da pandemia, e a sua posterior recuperacao, foram
criadas 941 novas vagas de emprego formal no setor audiovisual na capital

fluminense.
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Grafico 15: Geragao Liquida de Empregos Formais no
Setor Audiovisual no Rio (Acumulado Més a Més)*

Fonte: CAGED / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Cabe destacar que a evolucdo do emprego nos Ultimos trés anos e meio
no setor audiovisual foi muito distinta entre as atividades. Os Portais, pro-
vedores de conteldo e outros servicos de informacao na internet exibiram
um saldo positivo de 2.316 empregos entre janeiro de 2021 e julho de 2024.
Em contrapartida, as atividades de televisdo foram as que mais perderam,
com saldos negativos de -640 nas Atividades de televisdo aberta, -302 nas
programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura, e -212
nas operadoras de televisdo por cabo. As atividades de produgdo cinemato-
grafica, de videos e de programas de televisdo apresentaram saldo negativo
de -460 (Grafico 17).
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Grafico 17: Geragao Liquida de Empregos Formais no Setor Audiovi-
sual no Rio por CNAE (Acumulado Jan/21-Jul/24)

Fonte: CAGED / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Além dos empregos formais, os dados do Portal do Empreendedor revelam
que em maio de 2024 havia 6,8 mil Microempreendedores individuais (MEIs)
registrados nas atividades elegiveis ao MEI do setor audiovisual.
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Tabela 6: NUmero de Microempreendedores Individuais (MEls) no
Setor Audiovisual no Rio*

*dados de maio/24: as CNAES de Comércio varejista de medicamentos veterinarios e Atividades
veterindrias ndo sdo elegiveis ao MEI. Fonte: Portal do Empreendedor. Elaboracdo: Estudo "Econo-
mia do Audiovisual Carioca".

Cabe destacar que dentre os Microempreendedores Individuais, a maioria
(96,7%) estavam registrados nas Atividades de pods-producdo cinematografi-
ca, de videos e programas de televisdo. As CNAEs de distribuicdo e exibicao
cinematograficas, e atividades de televisdo aberta e por assinatura ndo sdo
elegiveis ao MEI.
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L. Investimento da Prefeitura
do Rio de Janeiro

Riofilme

A indUstria audiovisual, que além da importancia para a economia, a geragao
de empregos e a qualificacdo de mao de obra, é um importante instrumento
de inclusdo e diversidade cultural, requer um direcionamento estratégico
dos investimentos governamentais e das politicas publicas. Apds o forte im-
pacto da pandemia da Covid-19 no setor, a Prefeitura do Rio de Janeiro, por
meio da Riofilme, a partir de 2021, tracou um planejamento para mudar o
contexto que atingiu toda a cadeia produtiva. A estratégia da empresa com-
binou acdes voltadas para a infraestrutura, atragao de investimentos nacio-
nais e internacionais, organizacao do atendimento e gestdo da informacao
para a qualificacdo das politicas setoriais.

Investimentos no setor e resultados para o municipio

A estratégia diversificou investimentos em distribuicdo, producdo e desen-
volvimento de obras audiovisuais, bem como apoio a mostras, festivais e
projetos de qualificacdo profissional, sem perder de vista as politicas afirma-
tivas de inclusdo e diversidade. O fomento ao setor, nos Ultimos trés anos,
superou R$ 139,4 milhdes, em 418 projetos.

S6 em 2023, foram 199 projetos contemplados, com um investimento de
R$ 60,8 milhdes (Grafico 17). Levantamento feito pela Riofilme aponta que
o fomento, nesse ano, contribuiu para quase cinco mil postos de trabalho
gerados na area técnica, e outros quase sete mil entre atores e figurantes.
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A qualificacdo da mao de obra na cidade é um eixo fundamental para poten-
cializar os investimentos. A empresa investiu também em mais de 70 cursos
de formacao profissional na area do audiovisual, propiciando que 386 alunos
pudessem se qualificar e serem inseridos no mercado de trabalho.

O volume de recursos investidos desde 2021 ndo sé retomaram o investi-
mento apds quatro anos de paralisia no fomento do municipio, como bate-
ram o recorde de aporte dos Ultimos 10 anos.

Grafico 17: Investimento RIOFILME (em milhoes de R$)

Fonte: RIOFILME. Elaboracao: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Fazendo o recorte desse investimento apenas nos projetos que envolvem
diretamente as atividades de producao, encontra-se uma relagdo direta com
o0 aumento do faturamento das atividades de producdo do setor no mesmo
periodo, proximo a R$ 1,5 bilhdo, conforme demonstrado no Grafico 18.
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Grafico 18: Total Faturamento e Investimento da Prefeitura
(RS milhoes)

Fonte: Ancine. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Diversidade e inclusao

Desde 2021, os editais da Riofilme tém dispositivos inclusivos, por meio de
pontuacdes adicionais a propostas lideradas por mulheres, negros, indige-
nas, pessoas com deficiéncia e pessoas trans. Proponentes cuja sede estdo
localizadas em dreas de IDH mais baixo, como nas Areas de Planejamento
(APs) 3, 4 e 5 do municipio ou favelas das APs 1 e 2, também ganham pontua-

cdo indutora para ampliar as possibilidades de selecdo.

A efetividade da politica pode ser verificada quando observada a relacdo

entre propostas inscritas e propostas selecionadas nos Ultimos trés anos.
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Considerando as 2.905 propostas inscritas entre 2021 e 2023, pode-se ob-
servar que a proporgao de propostas selecionadas de proponentes sedia-
dos em areas de menor IDH (29%) foi superior ao de propostas inscritas
(18%), um aumento de 61% na comparacao entre ambos (Grafico 19).

Grafico 19: O proponente é sediado nas APs 3, 4 e 5;
ou nas favelas das APs 1 e 2?

*Ainformacao referente aos proponentes sediados nas APs 1 e 2 somente foi inserida no ano de
2023. Fonte: RIOFILME. Elaboracéo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

O aumento da proporcao entre inscritos e selecionados é ainda mais expres-
sivo entre propostas lideradas por pessoas negras, indigenas, trans ou com
deficiéncia. Enquanto as propostas inscritas representaram 26% do total, as
propostas selecionadas alcancaram 45% entre os projetos contratados, um
aumento de 73% (Grafico 20).
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Grafico 20: A proposta é liderada por pessoas negras, indigenas,
trans ou com deficiéncia?

Fonte: RIOFILME. Elaboracao: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Ja em relacdo a propostas lideradas por mulheres, o total de propostas ins-
critas ja se configura como uma maioria entre os projetos apresentados a
Riofilme (63%). O efeito indutor das politicas afirmativas reverberou também

sobre a proporcao de projetos selecionados, neste caso 66% (Grafico 21).
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Grafico 21: A proposta é liderada por mulheres?

Fonte: RIOFILME. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

Atendimento e atracao de filmagens na cidade

A Rio Film Commission, setor da Riofilme que autoriza a realizacdo de fil-
magens em espacos publicos e oferece suporte a produtores que querem
filmar no Rio de Janeiro, promoveu uma série de mudancas desde 2021. Reu-
nindo e coordenando uma série de outros érgaos publicos da Prefeitura, o
novo sistema de solicitacdo de autorizacao de filmagens online automatizou
o procedimento.

No site, foram disponibilizados um catalogo com 295 locacdes, outro com
365 empresas e prestadores de servicos no municipio € um guia de produ-

cdo, alem do material necessario para formalizar as autorizagdes.

O monitoramento do atendimento revelou que, em 2023, o Rio autorizou
7.885 diarias de filmagem (Grafico 22).
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Grandes projetos para o cinema como "Godzilla e Kong: O Novo Império”,
"Velozes e Furiosos" e séries para o streaming como "Pedacos de Mim" fo-
ram atendidos pela Rio Film Commission.

Grafico 22: Diarias de Filmagens Autorizadas
em areas publicas no Rio de Janeiro

Fonte: RIOFILME. Elaboracao: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca.

A organizacdo do atendimento, a desburocratizacao do processo de autori-
zacao de filmagem, o incremento da gestdo da informacdo, impulsionadas
pelos investimentos em fomento na cidade, colocaram o Rio de Janeiro a
frente de Paris e Cidade do México em numero de diarias autorizadas, confi-
gurando-se também como a cidade com mais diarias de filmagem da Ame-

rica Latina, conforme mostra a Tabela 7.

50



Economia do Audiovisual do Rio

Tabela 7: Comparativo de Diarias Autorizadas em
algumas Cidades no Mundo

Fonte: Rio Film Commission. Elaboragdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Como parte da estratégia de alavancar esses nUmeros e atrair producdes de
porte internacional, a Prefeitura também lancou, em 2022, o mecanismo de
atracdo de investimentos Cash Rebate. Entre 2022 e 2023 foram investidos
mais de R$ 22,8 milhdes, com atragdo potencial de R$ 83,7 milhdes, totali-

zando um investimento de mais de R$ 106,6 milhdes na cidade.

Entre as propostas, estdo projetos de grande impacto e repercussao nacional
e internacional como DOM - 32 Temporada (Amazon), a maior bilheteria do

cinema nacional de 2023, "Minha Irma e Eu" e "O Auto da Compadecida 2".
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O impacto da producgao cinematografica fluminense no market share
do cinema nacional

Dados da Ancine mostram que o numero de titulos brasileiros se expandiu
progressivamente entre 1995, quando apenas 14 titulos foram lancados, até
atingir o valor maximo de 183 filmes em 2018. Com a chegada da pandemia
da Covid-19 e as medidas de distanciamento social, o nimero de lancamen-
tos caiu para 59 em 2020, com a recuperacao no numero de 173 titulos sen-
do alcangado em 2023.

Os filmes de producdo majoritaria®’ no estado do Rio de Janeiro seguiram a

mesma tendéncia, com aumento de lancamentos até 2017, quando se atingiu

o maior numero, 69 titulos (Grafico 23).

Grafico 23: Evolugao do NUmero de Titulos Brasileiros Langados:
1995 - 2023

Fonte: Ancine. Elaboragado: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

A Empresa Produtora Majoritaria @ a empresa produtora brasileira com maior percentual de cota patrimonial
de acordo com dados disponiveis no campo Produtor do Certificado de Produto Brasileiro (CPB).
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Em relacdo ao publico do cinema e a bilheteria (renda), a trajetdria ndo é tdo
linear, e depende em grande medida do sucesso dos filmes lancados.

Os Graficos 24 e 25, analisados em conjunto, mostram uma trajetoria de cres-
cimento do publico e da renda do cinema nacional desde 1995 até 2003, ano
em que o publico total atingiu 22,3 milhdes e a renda acumulada R$ 420,5
milhdes. No ano de 2003 foram langados sete filmes que ultrapassaram a
marca de um milhdo de espectadores, sendo que desses sete, cinco sao de
producao majoritaria no estado do Rio de Janeiro.

Grafico 24: Evolugao do Publico de Filmes Brasileiros: 1995 - 2023
(em milhoes de pessoas)

Fonte: Ancine. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".
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Grafico 25: Evolugao da Renda dos Filmes Brasileiros: 1995 - 2023
(Em milhoes de reais*)

*Em valores de maio/2024, deflacionado pelo IPCA.
Fonte: Ancine. Elaboragado: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Seguindo a linha histdrica, os dados mostram alguns picos de publico e ren-
da nos anos de 2010, 2013, 2016 e 2019. No ano de 2016 o cinema brasileiro
atingiu o seu maior publico, de 34,2 milhdes, com renda acumulada de R$
607,4 milhoes.

Em relacdo a evolucdo do publico e da renda de filmes de producao majori-
taria no Rio de Janeiro, o pico no total de pUblico e de renda ocorreu em
2010, quando o publico de filmes de producdo fluminense atinge 23,3 mi-
Ihdes de espectadores e a renda chega a R$ 452,7 milhdes. Nesse ano foram
lancados cinco filmes que alcancaram a marca de um milhdo de espectado-
res, sendo que o filme "Tropa de Elite 2" teve 11,1 milhdes de espectadores
e renda acumulada de R$ 103,5 milhdes. De 2011 a 2019, o publico de filmes
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de producdo majoritaria no Rio de Janeiro oscilou bastante, com a média de
14,5 milhdes de publico e R$ 282,3 milhdes de renda anual, com participa-
coes de 65% do publico e 67% da renda de filmes nacionais durante o pe-
riodo. Com a chegada da Covid-19, a producdo de filmes foi paralisada e as
salas de cinema foram fechadas por um longo periodo. O pUblico do cinema
nacional chegou ao seu menor patamar, de 141 mil. E provéavel que os dados
sejam referentes ao 10 trimestre de 2020, quando as atividades de exibicao
ainda estavam em funcionamento. Nesse ano, o pUblico e a renda de filmes
de producao majoritaria no Rio de Janeiro corresponderam a apenas 30,7%
e 33,4% dos totais de pUblico e renda de filmes brasileiros.

Entre 2021 e 2023, o volume de publico e da renda do cinema nacional ficou
muito abaixo dos patamares atingidos nas duas primeiras decadas dos anos
2000, mas comeca a dar sinais de recuperacdo com tendéncia de cresci-
mento em 2024.

De acordo com dados do Painel Interativo - Indicadores do Mercado de Exi-
bicdo,” monitorado pela Ancine, dos 463 filmes brasileiros lancados entre
2021 e 2023, nenhum conseguiu alcangar a marca de um milhdo de especta-

dores, e somam, em conjunto, um publico de 9 milhdes de pessoas.

Ja em 2024, os 212 titulos até setembro, somam 7,4 milhdes de espectado-
res, sendo que pelo menos trés deles, "Os Farofeiros 2", "Nosso Lar 2 - Os
Mensageiros”, e "Minha Irma e Eu", esse Ultimo apoiado pelo Cash Rebate
da Riofilme, ultrapassaram 1,5 milhdes de espectadores. O crescimento de
2024, se comparado a 2023, chega a 75%.

A analise dos dados de puUblico e renda cinematograficos demonstram ain-

da a relevancia histérica da producéo fluminense para o marketshare do
cinema brasileiro.

https:/www.gov.br/ancine/pt-br/oca/Paineis%20Interativos/painel-indicadores

1


https://www.gov.br/ancine/pt-br/oca/Paineis Interativos/painel-indicadores

Economia do Audiovisual do Rio

Os Graficos 26 e 27 apresentam a participacdo do publico e da renda nos
filmes de producao majoritaria no Rio em relacdo ao total do cinema brasilei-
ro. Na média do periodo da retomada (1995 - 2023), a producao carioca foi
responsavel por 71% do publico e 70% da renda do cinema brasileiro.

E possivel perceber ainda que em alguns anos, como em 1996, 1998, 2000,
2005, 2006 e 2010, essa participacado superou 90%, atingindo o seu apice
em 2070. Nesse ano, o pUblico de filmes de producdo majoritaria no Rio de
Janeiro correspondeu a 95,7% do publico total de filmes brasileiros, e a ren-
da 95.1%.

Grafico 26: Participagao de Filmes de Produgdo Majoritaria do Rio
de Janeiro no PuUblico dos Filmes Brasileiros

Fonte: Ancine. Elaboracéo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".
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Grafico 27: Participagao de Filmes de Produgao Majoritaria do Rio
de Janeiro na Renda dos Filmes Brasileiros

Fonte: Ancine. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

A Tabela 8 apresenta o ranking de filmes por bilheteria (renda deflacionada).
As linhas marcadas em azul claro sdo filmes de producao majoritaria do es-
tado do Rio de Janeiro. Os trés primeiros colocados séo filmes de producao
fluminense, "Tropa de Elite 2" langcado em 2010, foi exibido em 763 salas, com
publico de 11,1 milhdes e bilheteria de R$ 224,2 milhdes.

O segundo colocado, "Minha Mae é uma Peca 3", lancado nove anos depois,
foi exibido num nUmero bem maior de salas, 1.815, e obteve puUblico e renda

bem proximos ao "Tropa de Elite 2", de 11 milhdes e R$ 221,2 milhdes.

O filme "Minha Mae € uma Peca 2" obteve o mesmo sucesso de sua continua-
cdo, com publico de 9,2 milhdes e renda de R$ 180,9 milhdes.
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O 4° e 0 5° colocados, "Os Dez Mandamentos”, e "Nada A Perder”, foram pro-
duzidos em S&o Paulo. Esses dois filmes foram alvo de polémicas, como a
suposta distribuicao de ingressos por Igrejas.”

Tabela 8: Top 20 Filmes com Maior Bilheteria*

*em R$ de maio/2024. Fonte: Ancine. Elaboracdo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”

23 https:Zoglobo.globo.com/cultura/filmes/sucesso-de-bilheteria-filme-sobre-edir-macedo-tem-salas-
vazias-22539322
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Séries independentes cariocas para TV e streaming

Além dos filmes de longa-metragem, as séries para televisdo e ou servicos
de streaming respondem por uma parcela significativa da producao inde-
pendente carioca como pode se depreender das informacodes relativas a

emissao de Certificado de Produto Brasileiro fornecidas pela ANCINE, com-
piladas no Grafico 28.

Grafico 28: Tipos de Produgao Independente Carioca

Fonte: Ancine. Elaborac&o: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca".

https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/obras-nao-publicitarias-brasileiras-registradas-na-ancine
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No periodo de 2013-2023 as empresas produtoras independentes cariocas pro-
duziram 1.062 obras seriadas. Uma media de 97 séries por ano. A producado de
séries documentais corresponde a maior parcela deste volume, com 614 séries
no periodo, correspondendo a 58% do total, o que demonstra a relevancia des-
te formato para a economia do setor audiovisual no Rio de Janeiro.

Em segundo lugar estdo os programas de variedade, com 187 obras (18%). As
séries de ficcdo, obras audiovisuais que, em geral, possuem maior custo de pro-
ducéo, maior valor de mercado e mais visibilidade, vém em terceiro lugar com
148 obras (14%), seguido pelas animacdes, com 64 séries (6%). Os reality shows,
sdo o tipo de obra audiovisual com menor volume de producdo no periodo,

com apenas 48 séries (5%).

Pela andlise da série histdrica percebe-se, tambem, sobre a producdo de series,
o impacto do recuo no investimento publico na producdo audiovisual (2019-
2020) e da pandemia de Covid-19 (2020-2021).

A paralisacdo dos repasses de recursos publicos federais, destinados a produ-
cao audiovisual, no inicio de 2019 por determinacdo do TCU, somado a ausén-
cia de investimentos nos niveis estadual e municipal, reduziram a capacidade
produtiva do setor nacionalmente, como revela a queda de 20% no volume de
obras seriadas produzidas em 2019, em relacao a 2018, chegando a reducao de
45% em 2021. Efeito que também foi potencializado pela paralisacdo dos sets
de filmagem devido a Covid-19.

Com o arrefecimento da pandemia, e a retomada dos investimentos publicos,
particularmente no nivel municipal, percebe-se a retomada do volume de pro-
ducéo do setor, que em 2023 voltou aos niveis de 2019 (91 projetos), mas ainda
segue abaixo da media histdrica do periodo anterior, revelando espaco para
crescimento. Entre 2013 e 2018, a producéo de séries independentes cariocas

se encontrava na média de 113 obras por ano.
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